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Nuestros productos:
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Ayer el Secretario nos contaba que México tiene ya 300,000 ha.
Japón solamente tiene 30,000 ha.



Como se compara Japón con el
resto de los mercados del mundo:
• 95% de los consumidores orgánicos hoy están

en U.S.A. y E.U.
• El mercado mundial para los alimentos

orgánicos sobrepaso los 40 billiones.
• Sin embargo Japón no es mas de U$4 billones.

Menos del 1% del mercado total de alimentos
en ese país.

• Esto demuestra que Japón es todavía muy
pequeño como mercado, pero al mismo tiempo
demuestra que es una oportunidad de mercado.



• La ley orgánica Japonesa JAS fue promulgada
apenas en el 2001.

• Japón depende en un 60% de la importación de
alimentos.

• Hoy todavía, la industria esta compuesta de
pequeñas tiendas orgánicas especializadas,
cooperativas y algunos supermercados.



• No obstante, los Japoneses ven en el sello JAS,
una garantía de no residualidad química.

• El motivador principal es la seguridad
alimenticia mas que la salud.  Segundo: medio
ambiente.

• En consecuencia, hay que tener claridad que
muchos clientes potenciales no necesariamente
son empresas orgánicas.

• Las Cooperativas son un comprador ideal.
Volúmenes, compras directas y comercio justo.

Reconocimiento de los sellos:
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Conclusiones:
• Aunque el mercado es joven y pequeño, crece

todos los años a mas del 20%.
• Negociar con los Japoneses requiere de mucha

paciencia y mucha persistencia.
• Requiere por ende de una decisión de empresa o

Grupo productor de querer entrar al mercado
Japonés.

• De México hoy, hay buenos ejemplos:
– Banano orgánico
– Aguacate orgánico
– Mango orgánico
– Café orgánico
– Otros…


