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A. IFOAM

Federación

Internacional de

Movimientos de

Agricultura Biológica

se constituye

en Versalles, Francia

el 5 de noviembre

de 1972. Comienza en el 

Congreso Internacional 

de Cultura Orgánica

por Agricultores de

ñNature et Progrèsò.

Iniciativa de

Roland Chevriot.

1. Su Origen



IFOAM

cuenta en la actualidad

con asociados

en 112 países,

incluyendo México. 

Miembros

fundadores:

TheSoil
Associatonfrom

Great Britain

TheSwedish
Biodynamic
Association

TheSoil
Association
fromAfrica

RodalePress
fromThe

UnitedStates
of America

Nature et
Progrès France

A. IFOAM

1. Su Origen



ñLa agricultura orgánica es un sistema de 

producción que promueve la salud de la tierra,

de los ecosistemas y de la gente.

Se sustenta en procesos ecológicos, biodiversidad 

y ciclos adaptados a condiciones locales, más que 

en el uso de aportaciones con efectos adversos.

La agricultura orgánica combina tradiciones, 

innovaciones y ciencia para beneficiar el entorno

y promover una equilibrada relación y un buen 

nivel de vida para todos los involucrados.ò

A. IFOAM

2. Definición Mundial de Orgánico





ÅPoca diferenciación de los 
productos orgánicos.

ÅReducida percepción de las 
ventajas de los productos 

orgánicos.

ÅBajo conocimiento del concepto 
orgánico en el mercado.

A. PROBLEMÁTICA DEL SECTOR



La difusión del concepto orgánico.

La transmisión de los beneficios

de los productos orgánicos.

Establecer la importancia

de la certificación orgánica.

Establecer la identificación por parte

del consumidor de los productos

orgánicos mexicanos certificados.

ÅBaja inversión por parte de los 
productores, para:

ÅDifusa ubicación de los productos 
orgánicos en el punto de venta.

A. PROBLEMÁTICA DEL SECTOR



Incrementar conocimiento

del concepto orgánico.

Aumentar exhibición de productos 
orgánicos mexicanos.

Elevar la variedad de productos 
orgánicos mexicanos en exhibición.

Incrementar la venta de
productos orgánicos mexicanos.

B. ESTRATEGIA

Fijar Objetivos



Resultado:

Conocimiento

del concepto

orgánico

era bajo.

ñPre-Testò

previo para

conocer percepción 

sobre el concepto

y productos orgánicos.

Poco reconocimiento y

beneficios que otorga

el consumo de

productos

orgánicos.

1% dijo

conocerproductos

orgánicos.

B. ESTRATEGIA

Analizar Mercado



Grupos Objetivo:

Primario:

Amas de casa

N S E  A / B y C+

Secundario:

Familias jóvenes

N S E  A / B y C+

Definir Grupos Objetivo

B. ESTRATEGIA



ÅA trav®s de ñFocus Groupò

se prueban ambos conceptos,

resultando elegido

por el p¼blico objetivoé

ÅAcorde a resultados del ñPre-Testò

agencia de publicidad desarrolla

2 diferentes campañas.

Destacan claramente: el concepto 

orgánico y sus beneficios.

Seleccionar Concepto

B. ESTRATEGIA



Seleccionar Concepto

B. ESTRATEGIA



Gusta.

Entendible.

Creíble.

Práctico.

Copyïinforma y agrada.

Connotación lógica.

Seleccionar Concepto

B. ESTRATEGIA
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Autoservicios

Han incrementado su participación

representando más del 40% de la venta total

de los productos orgánicos.

Ubicados en zonas de afluencia de

los Grupos Objetivo.

Tiendas especializadas

Tianguis orgánicos

Definir Canales

B. ESTRATEGIA



Revistas

Publicaciones de interés general

dirigidas al Grupo Objetivo.

Espectaculares

Definir Medios

B. ESTRATEGIA



2009 Prueba Piloto en D.F. -Autoservicios-,

2010 Campaña de Publicidad y 

Comunicación,

ampliando mercado a Guadalajara

y Monterrey.

C. ACCIONES



Delimitación de áreas (cuadraje)

Stopper Largo

Stopper

Corto

C. ACCIONES

Canales



Delimitación de áreas (cuadraje)

Danglers

C. ACCIONES

Canales



Posters

C. ACCIONES

Canales



C. ACCIONES

Promotoría

Demo-edecanes

Stands

Folletos

educacionales

y Pulseras

Canales



C. ACCIONES

Carritos

Canales



C. ACCIONES

Jardineras

Canales


