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1. Su @rigen

Federacion
Internacional de
Movimientos de
Agricultura Bioldgica
se constituye
en Versalles, Francia
el 5 de noviembre
de 1972. Comienza en el
Congreso Internacional
de Cultura Organica
por Agricultores de
MNature et Progreso .

Iniciativa de
Roland Chevriot.
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TheSoll IFOAM
Associatonfrom cuenta en la actualidad
Great Britain con asociados

en 112 paises,
incluyendo México.
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2. Def

ALa agricultura organica es un sistema de
produccion que promueve la salud de la tierra,
de los ecosistemas y de la gente.

Se sustenta en procesos ecologicos, biodiversidad
y ciclos adaptados a condiciones locales, mas que
en el uso de aportaciones con efectos adversos.

La agricultura organica combina tradiciones,
Innovaciones y ciencia para beneficiar el entorno
y promover una equilibrada relacion y un buen
ni vel de vida para todos
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A. PROBLEMATICA DEL SECTOR € o



ADifusa ubicacion de los productos
organicos en el punto de venta.

ABaja inversion por parte de los
productores, para:

Establecer la importancia

La difusion del concepto organico. P -
de la certificacion organica.

Establecer la identificacion por parte
del consumidor de los productos
organicos mexicanos certificados.

La transmision de los beneficios
de los productos organicos.
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- Fijar. Objetivos

Incrementar conocimiento
del concepto organico.

Aumentar exhibicion de productos
organicos mexicanos.

Elevar la variedad de productos
organicos mexicanos en exhibicion.

Incrementar la venta de
productos organicos mexicanos.
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Analizar Mercado

1% dijo
conocerproductos
organicos.

Poco reconocimiento y
beneficios que otorga
el consumo de
productos
organicos.
nPre-T e s t Resultado:
previo para Conocimiento
conocer percepciéon del concepto
sobre el concepto organico
y productos organicos. era bajo.
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Definir Grupos Objetivo
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Grupos Objetivo:

Primario: Secundario:
Amas de casa Familias jovenes
NSE A/ByC+ NSE A/ByC+
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Seleccionar Concepto
//
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Mcorde a res®lefTadb
agencia de publicidad desarrolla

2 diferentes campafas.
Destacan claramente: el concepto

organico y sus beneficios.
AA t r av ®scusdCe ofu p O

se prueban ambos conceptos,
resultando elegido
por el p¥%bl i co
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Seleccionar Conceptq/

GANICO
...€850N0

Consume productos ORGAN'COS CERTIFICADOS

* Producidos de manera natural

sin sustancias quimicas que dafen lo salug

e Sin colorantes ni saborizantes artificiales

m ningun ofro aagihivo

* Tratdndose de carnicos los animales
son alimentodos 100% con gronos y pastos cultivados organicamente
No reciben hormonas.
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Entendible.

RECRGANIZA ...Jucueno, tusdud, tuvida !

reible.
C € b € Consume productos ORGAN]COS CERTIFICADOS

. Producidos de manera noturol
eRanlas aumicaia)
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e Sln coloranres ni sobonzontes artificiales

PraCtI CO. . Trofdndose de cérmcos sales
os cultivados orgénicamente.
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CO p yll. i n fo r m a y ag r ad a . LA PRODUCCION ORGANICA NO AGREDE AL MEDIO AMBIENTE. 4l

APOYA EL DESARROLLO SUSTENTABLE DEL

Connotacion légica.
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Definir Canales

Autoservicios

Han incrementado su participacion
representando mas del 40% de la venta total
de los productos organicos.
Ubicados en zonas de afluencia de
los Grupos Objetivo.

Tiendas especializadas

Tianguis organicos
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- Definir Medios

Espectaculares

Revistas

Publicaciones de interés general
dirigidas al Grupo Objetivo.
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2009 Prueba Piloto en D.F. -Autoservicios-,
2010 Campaina de Publicidad y
Comunicacion,
ampliando mercado a Guadalajara
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ACCIONES EN AUTOSERVICIO

Delimitacion de areas (cuadraje)
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Canales 5 4

ACCIONES EN AUTOSERVICIO

4 Delimitacion de areas (cuadraje)
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ACCIONES EN AUTOSERVICIO
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ACCIONES EN AUTOSERVICIO

Promotoria
Stands
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Canales ¢

Carritos

Impulso
Orgénico
exicano A.C.

C. ACCIONES

4%
O



Canales
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Jardineras
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